


 

是黄金珠宝饰品，今年也明显感觉黄金销量在整

个珠宝中占比下滑，“比去年同期下降了几个百

分点。”该负责人介绍，统计中发现，更加时尚

的铂金镶钻和 18K 金镶钻饰品更受消费者欢迎，

“这一块销售占比提升了 7%左右。” 

  “纯黄金首饰样式还是太传统，”四川省珠

宝协会一位相关负责人告诉记者，从目前整个市

场了解到的情况来看，近年来消费者消费习惯正

在发生变化，80 后、90 后逐渐成为珠宝消费主

体，更加青睐设计时尚的饰品。据他估计，“原

来黄金首饰在珠宝销售中能到一半以上接近六成，

而现在占比一半不到，只有四成左右。” 

  实际上，中国消费者对于黄金的这一消费趋

势，也正被国际市场关注，据《日本经济新闻》

网站 8 月 25 日报道，日本珠宝饰品厂商桑山 4

月~6 月在中国的白金和 18K 金饰品销售额同比

增长 22％。据桑山介绍，因为设计精美的饰品受

到欢迎，“商品开发委托从 2016 年开始增加”。 

  随着黄金含量较低的 18K 金人气上升，黄金

消费量也在减少。据世界黄金协会日前公布的数

据，今年二季度，我国金饰需求同比下降 5%至

137.7 吨，为近年来黄金首饰需求最低的季度。 

   

 

原因—— 年轻消费者口味变了？ 

  中国是全球黄金首饰的消费大国，如今曾经

以“喜欢黄金”而闻名的中国消费者，为何正在

远离纯金，转而追逐纯度并不高的 18K 金？ 

  “时代在变，中国消费者的口味也在变化，”

世界黄金协会中国区董事总经理王立新认为，伴

随中国珠宝消费群体的年轻化，纯度略低的金饰，

由于可塑性强、能承载更多更复杂的工艺，因而

受欢迎程度提升，“对传统足金首饰需求持续淡

化的背后，是年轻一代消费者希望依托黄金饰品

表达个性，这种趋势将引领金饰行业的新走向。” 

  天鑫洋金业相关负责人表示，一方面，黄金

质地较软，无法制作某些细致样式的饰品，客观

上限制了黄金首饰的多样性。而纯度并不高的

18K 金因为融入了其他金属，硬度提升，可以制

作一些黄金达不到的样式。另一方面，由于消费

群体的年轻化，更加时尚的铂金镶钻和 18K 金镶

钻饰品更受消费者欢迎。 

  “还有一个重要原因是利益驱动。”一位不

愿具名的本地金店负责人告诉记者，目前纯黄金

产品（3d 硬金除外）利润很低，因为国际金价都

是透明的，这也促使珠宝商家推出更多时尚的 K

金、镶钻等首饰，从而获取更高的利润。

 


